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ABSTRAK

Penelitian yang dilakukan bertujuan mengidentifikasi tingkat sensitivitas etis mahasiswa bidang pemasaran. Penelitian ini bersifat deskriptif-kuantitatif menggunakan data primer. Sumber data dalam penelitian adalah mahasiswa D3 Manajemen Pemasaran UNY. Penelitian menggunakan sampel jenuh pada semua mahasiswa yang masih aktif (3 angkatan). Teknik pengumpulan data adalah survei menggunakan angket. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan statistik deskriptif dan analysis of variance. Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa secara menyeluruh ada perbedaan sensitivitas etis mahasiswa semester 2, 4 dan 6 secara signifikan. Mahasiswa semester 6 memiliki sensitivitas etis lebih baik dari semester 4 maupun semester 2. Mahasiswa semester 4  memiliki sensitivitas etis lebih baik dari semester 2. 
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