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ABSTRAK

Suatu lembaga pendidikan memiliki satu kewajiban untuk memunculkan nama dirinya di mata publik (brand awareness). Hal ini
dilakukan untuk menjawab tuntutan-tuntutan baru masyarakat, di mana dikotomi keilmuan semakin nyata dan kebutuhan akan
ahli dalam suatu bidang tertentu semakin mutlak. Dalam konteks lembaga komersial, hal ini dapat kita lihat bahwa perusahaan
manapun menyisihkan dana besar untuk menggarap company branding dirinya dengan berbagai kegiatan. Kegiatan semacam
ini, tentunya perlu pula dilakukan di lembaga pendidikan, kendati bentuk dan strateginya berbeda. Upaya peningkatan brand
awareness civitas akademika Prodi S2 Pendidikan Teknik Elektronika dan Informatika (PTEI S2) ke masyarakat juga terus
dilakukan. Namun hal ini belum optimal dibuktikan dengan rendahnya animo masyarakat untuk mendaftar ke PTEI S2. Untuk
meningkatkan brand awareness, program Sosialisasi Bidang Ilmu Prodi S2 PTEI ke Masyarakat perlu dirancang untuk lebih
mengenalkan prodi PTEI S2 ke masyarakat.
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