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ABSTRAK

Tujuan penelitian adalah mengeksplorasi motif dasar perilaku konsumsi rokok pada mahasiswa, pendapat mahasiswa terkait merek dan iklan rokok serta wacana kenaikan harga rokok serta mengidentifikasi biaya yang dikeluarkan per bulan oleh mahasiswa untuk konsumsi rokok. Penelitian ini bersifat kualitatif. Informan yang menjadi sumber informasi dalam penelitian mahasiswa di UNY yang merokok. Teknik analisis data dalam penelitian menggunakan deskriptif kualitatif.  Berdasarkan hasil wawancara, secara internal alasan yang mendasari responden merokok adalah coba-coba dan iseng sedangkan faktor eksternal yang mendorong responden merokok adalah diajak teman, kerabat atau melihat orangtua, ikutan karena lingkungan rokok dan terlihat lebih menarik atau istilahnya terlihat keren menurut versi mahasiswa. Merek menjadi salah satu pertimbangan pemilihan rokok yang terkait dengan iklan. Iklan yang didominasi dari produsen rokok membawa dorongan yang lebih kuat bagi responden untuk merokok dibandingkan iklan layanan masyarakat tentang bahaya rokok. Harga rokok menjadi pertimbangan utama bagi responden untuk mengkonsumsi rokok. Biaya yang dikeluarkan per bulan untuk konsumsi rokok responden tergolong cukup besar yaitu berada pada kisaran Rp.112.500-225.000 untuk produk rokok murah dan sebesar Rp. 292.500-585.000 untuk rokok kategori mahal.
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